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Wsrod dziatan promujgcych
Program ,Docen polskie”,

a jednoczesnie produkty nagrodzone tym g&
Godfem, duzg czesc zajmujg publikacje prasowe. GOMMUNTcA’ﬁoN

tNFORMAT’ *ON COVERAGE

Bardzo duzy nacisk ktadziemy rowniez
na aktywnosc¢ w obrebie Social Media
oraz na eventy.

To zestawienie prezentuje
jedynie pierwsz3a, z wymienionych,
sfere naszych dziatan.
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Wspotpraca z redakcjami
Jestesmy w statym kontakcie

z dziennikarzami oraz redakcjami.
Staramy sie reagowac na ich
potrzeby i sugestie dotyczace

np. sposobu wspotpracy w zaleznosci
od profilu czasopisma czy biezgcego

tematu. W razie potrzeby | NEWS |

000

przyblizamy im Program,
dostarczamy potrzebnych informac;ji
oraz odpowiadamy na ich zapytania.

Monitoring mediow

Prowadzimy staty monitoring prasy i Internetu pod katem frazy ,,Docen polskie”.

W celu monitoringu prasy wspotpracujemy z Instytutem Monitorowania Mediow w Warszawie. Monitorowana
przez IMM prasa to ponad 900 tytutdw gazet i czasopism ogdlnopolskich, regionalnych oraz gazety
anglojezyczne. Ponadto we wtasnym zakresie monitorujemy portale internetowe.
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Najwazniejsze z dziatan PR realizowanych w okresie od 01/11/2016 do 31/10/2017:

- state budowanie pozytywnych relacji z przedstawicielami mediéw poprzez nawigzywanie i podtrzymywanie
kontaktéw z dziennikarzami,

- przygotowywanie informacji prasowych dla dziennikarzy i dostarczanie ich
redakcjom,

- przygotowywanie i publikacja notatek na blog Programu,

- opracowanie i dostarczanie materiatéw adresowanych do laureatéw
poszczegdlnych certyfikacji,

- regularny monitoring prasy i Internetu pod katem hasta ,Docen polskie”,

- wydanie i rozestanie 4 numeréw kwartalnika ,,Docen Dobre Wiadomosci”,

- organizacja i promocja 5. edycji Dnia polskiej zywnoSci oraz udziat w festiwalu
,Gesina nie tylko na sw. Marcina”,

- stworzenie i publikacja e-booka zawierajgcego przepisy, w ktorych wykorzystano

produkty posiadajgce
Godto Docen polskie,
- prowadzenie strony internetowej www.docenpolskie.pl, bloga programu oraz S han B

fanpage na FB.
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Metoda badawcza - wskaznik AVE

Najbardziej popularng metoda badania
efektywnosci dziatan PR w zakresie
obstugi prasowej (media relations) sg
publikacje, jakie ukazujg sie na temat
firmy w réznego rodzaju mediach.

Skuteczng metoda oceny ich wagi jest tzw.

wskaznik AVE (Advertising Value
Equivalency), czyli ekwiwalent
reklamowy. Poprzez poréwnanie
powierzchni lub czasu emisji danej
informacji do tozsamej emisji reklamowej,

okresla sie wartos¢ publikacji w pienigdzu.

Ekwiwalent taki jest suma, jaka firma
musiataby wydac¢ przy zakupie
poréwnywalnej powierzchni reklamowej.
W zastosowaniu wskaznika AVE
najistotniejszg role odgrywa cennik

powierzchni reklamowych. Uzalezniony
jest od rodzaju medium, jego
zasiegu/naktadu oraz liczby odbiorcéow.
W przypadku tytutdw prasowych,
obowigzuje staty cennik, fatwo wiec
wyliczy¢ ekwiwalent. Trudno natomiast
zastosowac ten przelicznik wobec
publikacji internetowych. W tym medium
cennik powierzchni reklamowych
uzalezniony jest m.in. od rodzajéw i ilosci
reklam zastosowanych na poszczegdlnych
stronach redakcyjnych danego portalu
internetowego. Nie ma wiec statego
cennika powierzchni reklamowych, ktory
mozna zastosowac do wyliczenia
ekwiwalentu reklamowanego publikacji
wedtug wskaznika AVE.

Wycena wartosci powierzchni
reklamowej dla wartosci publikacji
na temat programu ,,Docen
polskie” opracowana zostata
niezaleznie przez Instytut
Monitorowania Mediow

w Warszawie na podstawie
cennika stosowanego

przez kazdg z redakcji,

ktora publikowata informacje
na temat programu.
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W badanym okresie, czyli od 1 listopada 2016 r. do 31 pazdziernika 2017 r.
ukazato sie facznie 1116 publikacji poswieconych programowi ,,Docen polskie”.
Instytut Monitorowania Mediéw wycenit jedynie 964 publikacji.

Oznacza to, ze nie znamy wartosci pozostatych 152 publikac;ji.

Wartos¢ ekwiwalentu reklamowego (AVE) dla 964 sposraod 1116 publikacji

wyhiosta

1780 511 PLN

Oznacza to, ze:

Co najmniej takg kwote trzeba bytoby wydac na dziatania typowo reklamowe, by uzyskad
podobny efekt promocyjny.

Przypomnijmy, ze chodzi o materiaty redakcyjne, a nie optacone materiaty reklamowe.
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Kilka przyktadéw naszych dziatan:

Firma: Z.M. Henryk Kania
Medium: portal INTERIA.pl
Wartos¢ komunikatu:

15 000 zi.

(wg. Instytutu Monitorowania Mediow)

Koszt
dla posiadacza
Godta ,, Docen polskie”:

|nte"° KOBIETA [CrErms
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PIEROGI Z KABANOSEM I
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Kilka przyktadow naszych dziatan:

M Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska WART-MILK, Piekarnia Robert

Zajac, Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Skierniewicach, Przedsiebiorstwo
Zbozowo-Mtynarskie PZZ w Stoistawiu, Piekarnia - Ciastkarnia Ktos, Spotdzielnia
Ustugowo-Handlowa JEDNOSC, Vitagro, GJ-GACJANA, RAFAPOL, BiaMar,

Green Spoon, marka A to dobre.

Medium: miesiecznik ,,MISTRZ BRANZY”
Wartos¢ komunikatu:

2 843 zt.

(wg. Instytutu Monitorowania
Mediow)

Koszt

dla posiadacza

Godta ,, Docen polskie”:

Partnerem tegorocznych targéw byt
0Ogolnopolski Program Promocyjny
~Docen polskie”. Na stoisku ozna-
czonym biato-czerwonym logo moz- .’
na bylo zobaczy¢ polskie produkty

zywnoéciowe wysoko ocenione przez . ““’,SWfEET .
o

Loze Ekspertéw , Docen polskie”, po-
zna¢ zasady certyfikacji w tym sys-
temie jakosci, a ponadto skorzysta¢
z bezptatnych konsultacji Centrum
Znakowania Zywnosci.

Ogoinopolski Program Promocyjny ,Docen polskie” funk-
cjonuje od 2011 r. i z kazdym rokiem roénie zainteresowani
wérod producentéw producentdw zywnosci, wérdd ktérych nie
brakuje rzemiesiniczych piekarni i cukierni. Na SweetTARGach part-
nerami stoiska ,Docen polskie” byto 12 producentéw mogacych
pochwali¢ sie zdobyciem certyfikatow jakosci dla swoich produktéw.
Byly to: Okregowa Spdtdzielnia Mleczarska WART-MILK, Piekarnia
Robert Zajac, Okregowa Mleczarska w Skierniewicach,
Pr stwo Zbo: ynarskie PZZ w ), Piekar-
nia-Clastkarnia KLOS, Spoidzielnia Ustugowo-Handlowa JEDNOSC
oraz firmy: Vitagro; GJ-GACJANA; RAFAPOL; BiaMar; Green Spoon,
a takze marka A to dobre!

- Dzigkujemy wszystkim laureatom programu, ktorzy zaangazowali
sie w SweetTARGI. Pozytywnie oceniamy to wydarzenie i jesteSmy
zadowoleni z naszego udziatu — méwi Marek Bielski, tworca Ogdlno-
polskiego Programu Promocyjnego ,Doceri polskie”. - Uczestnictwo
w spotkaniach branzowych to tylko jedno z bogatego pakietu na-
rzedzi, ktdre oferujemy producentom nagrodzonej zywnosci. Wyda-
rzenia te umozliwiaja bezposredni kontakt z zainteresowanymi i po-
zwalajg nawigzac nowe relacje, s z pewnoscia bardzo efektywnym
sposobem dotarcia do nowych odbiorcow — dodaje Marek Bielski.
Zdanie to podziela Karolina Szlapanska, organizatorka programu
»Docen polskie”. - Zaréwno dla producentdw, jak i dla nas targi
to przede wszystkim okazja do spotkar z przedstawicielami szero-
ko pojetego sektora spozywczego. W Katowicach mogliémy poroz-
mawia¢ z osobami, ktére juz znaja program, | odpowiedzie¢ na ich
pytania, ale tez przedstawi¢ nasze dziatania tym, ktorzy jeszcze
nie wiedza, z czym wiaze si¢ znak ,Docen polskie”. Kazda spo-
sobno$¢ do wymiany doswiadczen i opinii jest cenna — podkresla
Karolina Szlapanska.

Udziat programu ,Doceri polskie” w targach nie ograniczyt sig
do spotkari z producentami zywnosci | prezentaci ich wyrobéw.
Wspblnie z Centrum Znakowania Zywnosci (centrumzZZ.pl) zorgani-
zowali bezptatna konferencje poswigcong problemowym kwestiom
zwigzanym ze znakowaniem produktow piekarskich | cukierniczych,
Katarzyna Szatkowska, dietetyk i specjalista do spraw prawa zyw-
nosciowego Centrum Znakowania Zywnosci, poprowadzita konfe-
rencje dotyczaca kwestii h ze zr iem produktd
piekarskich i cukierniczych. Co wazne, wszystkie poruszane zagad-
nienia ~ takie jak stosowanie okreslen (,czysty”, ,wiejski”, .natu-
ralny”) | nazw (zwyczajowych, opisowych i tych przewidzianych
w przepisach), a takze oznaczanie iloéciowe skiadnikéw — zostaty
zilustrowane konkretnymi przyktadami zaczerpnietymi z praktyki
prowadzacej spotkanie. ®

SweeTTARG!, Katowice, 25-27 MARCA 2017 R,

Katowickie targi
docenione

przez Docen polskie

. Docen Polskie
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Kilka przyktadéw naszych dziatan:

monev.pl Najpopularniejszy w Polsce portal o finansach i biznesie

> Gietda Waluty Pasazfinansowy Firma Manager Praca RozliczPIT Wiecej~ ke w e Q

Firma : AJEX-POL Sp. z 0.0. SEKO SA,
GRAALS.A., BIALUTY Sp. z 0.0,,
Manufaktura Fishparty, E.Leclerc
("Docen polskie - MARKI WLASNE").
Medium: portal MONEY.pl

Wartos¢ komunikatu:

10 000 zt.

(wg. Instytutu Monitorowania
Mediow)

Koszt

dla posiadacza
Godta ,, Docen polskie”:

Sledzie w roli gtéwnej. Cztery przepisy na dania z ryb

Na wigilijnym stole zwykle kréluje karp podawany na réZne sposoby, istotna role odgrywaja
20122016, goetz, 1247 Jjednak takze Sledzie. W oczekiwaniu na Pierwsza Gwiazdk P y do wypréb i
przepiséw na rybne przekaski. Propozycje polskich producentéw zywnosci sprawdza sie nie

Polub Money.p! Tyl od s

Zgodnie z dowcipem z broda, sledzie sa ulubiong ryba kazdego wedkarza, Dlaczego? Bo

mozna je naby¢ w kazdym skleple.,

Mitosnicy $ledzi maja do dyspozycji duzy wybdr przysmakow, réwnie bogata jest gama
przepisow na dania z tym skiadnikiem. Swoimi propozycjami dziela si¢ tak2e laureaci
Ogdinopolskiego Programu Promocyjnego "Docen polskie”. Firmy nagrodzone certyfikatami
Jakosci zachecaja do wyprdbowania czterech prostych przepiséw kulinamych

. Sledzik z musztarda
Propozycja firmy AJEX-POL Sp. z 0.0. Producent z stedziba w Czestochowle oferuje
Saukaj spragtu konsumentom dwa przysmaki dwukrotnie nagrodzone znakami “"Docen polskie” | tytutami TOP
PRODUKT. S to: Makrela wedzona na goraco i Filety Sledziowe a'la matjas. Drugi z
n wymienionych produktdw jest skiadnikiem Sledzika z musztarda
ledzie w roli gtéwnej. 1Sktadniki (na ok. 6 porcji)
- 70 dag filetow sledziowych a'la matjas firmy AJEX-POL, nagrodzonych znakiem "Docen

m John Deere 7980 polskie™ i tytutem TOP PRODUKT

BAZA MASZYN ROLNICZYCH

30 dag cebuli
2 tyzkl octu 10%

> dt Katana 65 - 12 tyzek musztardy
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Kilka przyktadow naszych dziatan:

Firma : Look Food Sp. z 0.0. o owewo  oowows  oowes  reow
Medium: portal Pierwszy Portal Rolny
Wartos¢ komunikatu:

2 211 zt.

(wg. Instytutu Monitorowania Mediow)

Koszt
dla posiadacza
Godta ,, Docen polskie”:
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RAPORT ZYROLNY

HOME AKTUALNOSCI CHEMIA ROLNIC ul wYy
Watne:

Kilka przyktadéw naszych dziatan:

Firma : Firmy, ktore przestaty materiaty
do e-booka kulinarnego.

Medium: portal RAPORT ROLNY
Wartos¢ komunikatu:

500 zt.

(wg. Instytutu Monitorowania Mediow)

Koszt
dla posiadacza
Godta ,, Docen polskie”:
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UGOTUOJ

SWIATECZINE PORADY WIDEO

Kilka przyktadéw naszych dziatan:

STRONA GLOWNA  PRZEPISY INSPIRACJE POTRAWY

Firma : Living Food, Ogrodek Dziadunia
Medium: portal UgotujTo.pl (AGORA)
Wartos¢ komunikatu:

7 000 zt.

(wg. Instytutu Monitorowania Mediow)

Babcine sposoby na przeziebienie

Koszt
dla posiadacza
Godta ,, Docen polskie”:



Ogodlnopolski Program
Promocyjny ,,Docen polskie”

olskie®
\/

Biuro Slask:
ul. Marii Curie Sktodowskiej 42
47-400 Raciborz
tel./fax: 32 [ 419 17 00, 419 90 60
509 230 713, 509 230 714

Biuro Wielkopolska:
ul. Stanistawa Knapowskiego 12/27
60-126 Poznan
tel. 509 230 711



